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Business Angels 

     FrankfurtRheinMain e.V.

Forum für Wachstumsunternehmen


Neue Initiative für Web 2.0 gestartet

Frankfurt am Main, 26. Juni 2007 – Mit Kontakten, Kapital und Kommunikation für Internet​firmen ist eine neue Initiative für Web 2.0-Unternehmen an den Start gegangen. Es handelt sich dabei um eine konzertierte Aktion der Wirtschaftsvereinigung Elephants Club e.V. (www.elephantsclub.de), des Investorenforums Business Angels Frankfurt​RheinMain e.V. (www.ba-frm.de) und des Agentur​netz​werks European Marketing Communications (www.euromarcom.de). Ziel ist es, Gründer, private und institu​tionelle Investoren sowie Kommunikationsexperten zusammenzubringen, die sich mit dem Auf​bau von Web 2.0-Unternehmen befassen. Da​durch soll die jüngste „Very New Eco​nomy“ in Deutschland gefördert werden.

Als erste Anlaufstelle hat die Initiative die Startseite www.euromarcom.de/web20 ein​gerichtet. Gründer, Internetunternehmer und Investoren, die sich dort anmelden, werden zügig in das Kontaktnetz der Initiative aufgenommen. Sie erhalten nach Prüfung Gelegen​heit, ihr Geschäftskonzept einem Kreis von Privatinvestoren und Kapitalgebern persönlich vorzustellen. Mit der Zusage ist nicht nur der Kapitalfluss verbunden, sondern vor allem auch der Zugang zu einem weit verzweigten Kontaktnetz und Public Relations. Bei den „Social Networks“ des Web 2.0 fällt dem Bekanntheitsgrad und der Wahr​nehmung in der Öffentlichkeit eine Schlüsselrolle für den unternehmerischen Erfolg zu. Der Firmenwert der Unternehmen steigt unmittelbar mit hohen Nutzerzahlen, die wieder​um vor allem durch eine breite Medienpräsenz erreicht werden.

„Wir empfehlen jedem Web 2.0-Startup, sich um die die Initiative zu bemühen“, rät Enno Uhde. Der Internet-Unternehmer hat gemeinsam mit Ivo Cosic und Dirk Lehmann unter dem Namen eins.de Deutschlands größte Stadtportal-Community etabliert. Unter „www.stadtname.eins.de“ (z.B. www.berlin.eins.de) werden Community-Portale in 47 Städten und Regionen mit insgesamt über 17 Millionen Einwohnern betrieben. eins.de stützt sich vor allem in Sachen Public Relations auf die gemeinsame Initiative von Business Angels, Elephants Club und euromarcom.de. „Die öffentliche Wahr​nehmung spielt eine Schlüsselrolle im Web 2.0“, bestätigt Elephants-Präsident Karl Hecken.

Business Angels FrankfurtRheinMain e.V. (www.ba-frm.de) ist das zentrale Forum für Wachstums​unternehmen auf Kapitalsuche und für betreuende Privatinvestoren aus ganz Deutschland.

Der Elephants Club e.V. verbindet soziales Engagement mit Top-Networking. Dem Club gehören Per​sön​lich​keiten aus Wirtschaft, Kultur, Wissenschaft und Medien an, wie z.B. der hessi​sche Minister​präsident Roland Koch, die Frankfurter Oberbürgermeisterin Petra Roth und der IT-Unternehmer Michael Dell.

euromarcom (www.euromarcom.de) ist das größte europäische Netzwerk inhabergeführter PR-Agenturen.

eins.de ist der größte Betreiber von Stadtportal-Communities in Deutschland und gilt als Vorzeige​modell für das Web 2.0. Über 17 Millionen Einwohnern in 47 Städten und Regionen bietet eins.de eine „zweite Heimat“. 

Kontakt: euromarcom partner.pr, Tel. 0611 / 973150, E-Mail: team@euromarcom.de 
